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Marca celebra festa do futebol com nova campanha

Cerveja Sagres lanca plataforma de ativacao
“Sagres Somos Futebol”

A Cerveja Sagres, a marca de Cerveja mais vendida em Portugal, apresentou uma campanha
para lancamento da nova plataforma de comunicacao da marca para o futebol, “Sagres Somos
Futebol”, que pretende reforcar o apoio da marca ao desporto preferido dos Portugueses,
celebrando as emocgodes da festa do futebol.

A campanha deste langamento, que esta presente, desde 5 de Abril pp, em televisao, na
SPORTTYV, internet e nos varios Estadios de futebol espalhados pelo Pais, pretende evocar os
momentos e emogdes que todos os adeptos vivem durante um jogo de futebol da Liga ZON
Sagres e da Seleccdo Nacional, num registo intimista, memoravel e de paixao.
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A Cerveja Sagres € a primeira patrocinadora da Seleccao Nacional - desde 1993, patrocinadora
da Liga de Futebol Profissional, bem como de clubes como o Benfica, Braga, Académica,
Olhanense, Estoril, Rio Ave, Beira Mar e ainda da Liga Portuguesa de Futebol Nao Profissional.

Este apoio e investimento constantes na modalidade contribuiram para que a Cerveja Sagres se
tornasse na marca Portuguesa com maior associagao ao futebol.

Para além dos patrocinios, a Cerveja Sagres foi pioneira ao possibilitar experiéncias inovadoras e
inéditas aos seus Consumidores, através de ativagdes como o “Entra em Campo”, “Vip Tour”,
“Penalty Cup”, “Sagres Street Football” e “Estadios Sagres”, entre outras.
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http://www.centralcervejas.pt/videos/Somos_Futebol.mov
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Cerveja Sagres volta a conquistar Medalhas de Ouro
no Monde Selection

Aqua de Luso conquista Grande Medalha de Ouro, o mais alto galard&o
pela quarta vez consecutiva

As marcas da Central de Cervejas, Cerveja Sagres e Agua de Luso, voltaram a ser distinguidas
pela sua qualidade na edicdo de 2013 do prestigiado concurso Monde Selection de la Qualite,
que, de forma recorrente, as tem reconhecido ao logo dos anos.

Na edicao deste ano, a Cerveja Sagres Branca conquistou a 132 Medalha de Ouro e a Cerveja
Sagres Bohemia a sua 82 Medalha de Ouro consecutiva no prestigiado concurso, tendo a
Cerveja Sagres ja, em termos acumulados, 33 Medalhas de Ouro deste reconhecido concurso
internacional.

A Agua de Luso, &gua mineral natural e lider nacional do mercado de 4guas engarrafadas sem
gas, foi premiada, pela quinta vez, com o mais alto galarddo do Monde Selection de la Qualité, a
Grande Medalha de Ouro, prémio que recebeu consecutivamente nos ultimos quatro anos.

“Esta distingdo, do mais prestigiado Concurso Internacional de Qualidade, vem confirmar o
reconhecimento que os nossos Consumidores atribuem as marcas Sagres e Agua de Luso, que
nas suas categorias sao as mais vendidas em Portugal”, sublinhou Nuno Pinto de Magalhaes,
Diretor de Comunicacgao e Relacdes Institucionais da Sociedade Central de Cervejas e Bebidas.
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APCV congratula-se com reducdo em 50%
das taxas de embriaguez nos jovens
mas ndo a atribui a crise econémica

Lisboa, 05 de abril de 2013 - A APCV — Associacdo Portuguesa de Produtores de Cerveja
congratula-se com os resultados do estudo nacional (realizade junto de 6000 portugueses), onde
se verifica que a prevaléncia de bebedeiras entre os jovens dos 15 aos 19 anos diminuiu 50%
entre 2007 e 2012.

Estes resultados reforcam a estratégia da APCV e do setor cervejeiro nacional, conforme ontem
reafirmou Francisco Girio, secretario-geral da Associagio, durante o Férum Alcool e Sadde, do
qual a APCV & membro fundador: “independentemente dos 16 ou 18 anos, o grande desafio é
implementar estratégias que realmente alterem comportamentos entre os jovens e isso passa

obrigatoriamente pela aposta na educacdo e formacdo, nomeadamente em ambiente familiar”.

E esse trabalho que a APCV e outros operadores econdmicos, organizagfes governamentais e
ndo-governamentais tém vindo a realizar em conjunto nos dltimos quatro anos, tendo os
resultados dessas agbes sido ontem apresentados pelo SICAD — Servico de Intervencdo de
Comportamentos Aditivos e Dependéncias de uma forma muito clara no Férum Alcool e Satde.
530 os paises com as leis mais fundamentalistas e proibicionistas, do ponto de vista do consumo
do alcool quem desempenha pior o papel mais fundamental na prevencdo do consumo de alcool
na juventude: o papel que esta destinado a educacio, aos Pais e a Familia.
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Os resultados agora divulgados pelo SICAD mostram que nao sao alteragoes legislativas na idade
minima legal de consumo que fazem a diferenca nos comportamentos daqueles que abusam.
Para Antdénio Pires de Lima, Presidente da APCV: “E conviccio da APCV que a principal
responsabilidade no papel educative dos jovens sobre o adequado consumeo de dlcool compete
aos Pais e a Familia, embora o mesmo deva ser complementado pelo Estado, nomeadamente na
definicdo legal da idade minima, que veio agora, e bem, diferenciar agquilo que é o consumo de
bebidas fermentadas, com baixo teor de dlcool, como é a cerveja e o vinho, do consumo de
bebidas de forte teor alcodlica”.

Antoénio Pires de Lima acrescenta ainda: “A nova lei aproxima Portugal daquela que € a realidade
existente na Austria, Bélgica, Alemanha, Itdlia, Malta, Suica e Noruega, paises onde o consumo de
alcool pela juventude apresenta alguns dos valores mais baixos da Europa. Este € um facto que
esta fundamentado nos estudos da OMS — Organizagio Mundial de Saude, que a APCV entregou
ao Governo no dmbito da discussdo deste tema, e onde se demonstra gue € nos paises com
legislacdo mais proibicionista, como os paises do norte da Europa, que o fendmeno do binge
drinking tem maior gravidade, chegando a atingir 60% e 70% na populacio jovem tenham eles
18, 19 ou 20 anos™.

Para mais informagdes, por favor contactar:
Pure Ativism — Carla Grou; 91 802 81 01 - carla.grou@pure.ativism.pt

Fonte: APCV — Press release
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Comunicagdo e Relages Institucionais
Nuno Pinto de Magalhdes — email - nj lhaes@centralcervejas.pt Caso queira Itar as ters da SCC ja publicadas, aceda a: ‘

*. 3

SCC-Sociedade Central de Cervejas e Bebidas, S.A. http://www.centralcervejas.pt/default.asp?s=11940

PART OF THEmElNEKEN COMPANY 5



http://www.centralcervejas.pt/default.asp?s=11940

