BANDIDA
DO POMAR

HA UMA NOVA BANDID_ A SOLTA E SO TEM 300 MIL LATAS NO POMAR

Nova lata ndo traz uma inovagao de sabores, nem um novo formato, mas sim novos ingredientes:

diversidade e inclusdo

Poucas coisas dizem tanto sobre os consumidores de Bandida
do Pomar como a forma livre e despretensiosa com que levam
a vida. E este o mote da campanha multimeios no ar desde
inicio deste verao. Bandida do Pomar materializa agora este
posicionamento através do lancamento de uma nova lata:

“Bandid_ do Pomar” de maca.

O consumidor pode personalizar o sufixo de ‘Bandid_’ com

total liberdade, nesta lata ja disponivel no mercado.

N3o se trata de uma edicdo exclusiva, mas sim inclusiva que
quer chegar a todos os consumidores que procuram uma
bebida facil de beber, saborosa, e que, ao mesmo tempo,

abracam as suas diferencas e que vivem de forma leve e

genuina.

O sabor de maca e o formato da lata 50cl ja fazem parte do dia-a-dia dos consumidores, mas a raposa de
Bandida, através desta alteracdo temporaria do nome da marca, pretende normalizar as idiossincrasias

de todas as pessoas.

O langamento é acompanhado por um desenvolvido pela agéncia criativa Funny How e produzido

pela Casper Films, que vai estar disponivel no!lnstagram da marca!a partir de 25 de julho. Este video

apresenta derivagdes coloquiais da marca Bandida do Pomar, que ndo se extinguem entre “BandidA;


https://www.youtube.com/watch?v=kimn7NRnNTk&feature=youtu.be
https://www.instagram.com/bandidadopomar/

BandidO; BandidAO; BandidONA “BandidX” ou “BandidE”, mas que vivem e se completam com a

criatividade de cada consumidor.

“Com Bandida do Pomar ha espaco para beber da diferenca, mostrando que o que mais nos enriquece
como individuos sdo as realidades, formas de estar e perspetivas diferentes. O lancamento desta lata
pretende reforgar o nosso posicionamento e afirmar os nossos valores de ecletismo e diversidade junto
dos nossos consumidores. Sabemos que esta dinamica pode parecer ousada porque estamos a desafiar
0 N0sso proprio nome, mas é exatamente esta a forma de estar da marca”, explica Sofia Prata,

Responsavel de Marketing de Bandida do Pomar.

As cerca de 300 mil latas de 50cl “Bandid_ do Pomar” de maca, sabor de referéncia da marca,

encontram-se a venda em todos os Hipermercados e Supermercados de norte a sul do pais.

Sobre Bandida do Pomar:

Bandida do Pomar integra, desde 2016, o portfélio de bebidas da SCC- Sociedade da Central de Cervejas
e Bebidas. Mais do que uma sidra, saborosa e refrescante, Bandida do Pomar é uma atitude, um espacgo
eclético, de inclusdo e diversidade. Esta forma de estar na vida é representada pelo seu icone da raposa
e o seu estilo de vida astuto, misterioso e espontaneo. As sidras de Bandida do Pomar destinam-se a
consumidores com mais de 18 anos que pretendam uma excelente alternativa para os momentos de
convivio entre amigos, assim como para quem vive a vida de forma espontanea e ndo hesita perante um

desafio.
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