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Do copo reutilizavel a energia solar:
Heineken® deixou marca no NOS Alive

Marca serviu mais de metade das cervejas de pressdo com energia solar*, recolheu mais de 23 mil
copos para causas sociais e ambientais e foi reconhecida por 36% dos festivaleiros como parceiro de
sustentabilidade.

A marca Heineken® voltou a marcar presenca na 17.2 edigdo do NOS Alive com um compromisso reforcado
para com a sustentabilidade e a responsabilidade social, aliando inovagao tecnoldgica a agGes concretas
de impacto positivo.

Durante os trés dias de festival, foram recolhidos 23.704 copos reutilizaveis, que serao agora convertidos
em donativos para as causas sociais e ambientais da Brigada do Mar, Casa do Artista e Mundo Feliz.

No bar central de Heineken®, a totalidade das cervejas foi servida com recurso ao equivalente da energia
solar produzida no recinto. No total, os 119 painéis solares instalados — presentes nos bares Heineken, no
bar central e no Heineken Stand — geraram 2.192 kWh, permitindo que 52% das cervejas de pressdo
servidas no festival (+16 pp face a 2024) fossem tiradas com o equivalente a energia solar produzida*.

Este ano, a marca introduziu painéis solares bifaciais, que absorvem energia de ambos os lados para um
aproveitamento mais eficiente, e instalou quatro baterias de armazenamento de energia — quadruplicando
o numero face a 2024 —, com capacidade total de 63 kWh. Esta solugdo permitiu armazenar o excedente

* dados com base em informacdo cedida pela EDP comercial.
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de producao solar durante o dia e utiliza-lo a noite, garantindo que foi possivel servir cerveja com energia
solar em qualquer momento do festival*.

De acordo com o relatério Brand Sponsor da Scopen 2025, que realizou uma avaliacao dos patrocinios no
festival, 58% dos festivaleiros afirmou ter visto a¢des de sustentabilidade no NOS Alive, sendo a Heineken®
destacada, de forma espontanea, por 36% dos inquiridos (+8 pp vs 2024) como parceiro de
sustentabilidade do festival — em grande parte pela a¢do do copo reutilizavel. A marca ocupa assim a
terceira posi¢ao no ranking de parceiros mais associados a sustentabilidade, apenas atras da Hyundai e da
Galp (41%).

Com estas iniciativas, a Heineken® reforca o seu papel como referéncia na integracdo de praticas
sustentaveis nos maiores eventos culturais do pais, elevando o padrdo de responsabilidade ambiental no
setor.

Para mais informacgoes por favor contactar:

M Public Relations

Hugo Alegre | 913 873 203 | halegre@mpublicrelations.pt

Silvia Abreu | 912 329 570 | sabreu@mpublicrelations.pt

Sobre Heineken®:

Em 1873, um jovem empresario chamado Gerard Heineken descobriu a paixdo pelo fabrico de cerveja.
Comprou entdo um terreno na regido que é hoje o centro de Amesterdao, construiu uma cervejeira e
dedicou-se a aperfeicoar a receita que em breve se tornaria a primeira cerveja lager "premium" da
Holanda. A noticia rapidamente se espalhou, e 0 nome Heineken®, estampado em cada garrafa, tornou-
se um simbolo nacional de qualidade. No coracdo do sucesso da Heineken® estdo ingredientes puros e
naturais: malte de cevada, dgua, lUpulo e um pequeno, mas significativo elemento, chamado levedura A.
A levedura A, exclusiva da Heineken®, é responsdvel pelo sabor rico e equilibrado, bem como pelas subtis
notas frutadas que tém distinguido cada Heineken® desde o século XIX. Heineken® é a marca de cerveja
premium mais internacional do mundo, vendida em mais de 170 paises.

* dados com base em informacgdo cedida pela EDP comercial.
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