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NEM TUDO E O QUE PARECE:
Bandida escolhe a Rua do Limoeiro (que nao tem nenhum
limoeiro) para lancar NOT LEMONADE Zero Alcool, a nova
bebida que faz lembrar uma limonada, mas nao o é.

e O sabor faz lembrar uma limonada de morango, mas a nova Bandida NOT LEMONADE é na
pratica uma bebida a base de sidra sem alcool com sumo de limao e morango e também a
primeira 0.0% alcool do portefélio da marca.

e O langamento desta inovagao aconteceu na Rua do Limoeiro, em Lisboa, uma localizagao
escolhida propositadamente pelo facto de nao haver nenhum limoeiro naquela rua, apesar
do nome assim o prometer.

o Durante varios dias, a Rua do Limoeiro foi alvo de uma ativagcdo anénima com mensagens
misteriosas que chamaram a atengao para esta contradi¢ao, sendo agora revelado que
Bandida é a autora desta iniciativa, que culminou com a plantagao simbélica de um limoeiro
naquela rua e a mudanca temporaria do seu nome para “Rua NOT LEMONADE”.

Bandida volta a desafiar o convencional e a surpreender com o langamento de NOT LEMONADE Zero
Alcool, uma bebida com sidra sem alcool e sumo de lim3o e morango. Ao provar, a nova Bandida faz
lembrar uma limonada de morango, nao sé pela cor rosa-clara do liquido, mas principalmente porque
no sabor sobressai o aroma fresco do limao enriquecido com notas vivas de morango. Contudo, por se
tratar de uma bebida a base de sidra, na pratica ndo pode ser chamada de limonada - dai o0 seu nome,
NOT LEMONADE.

Numa altura em que os consumidores portugueses procuram cada vez mais alternativas sem alcool —
dados recentes mostram que 29% aumentou o consumo de versdes 0.0% alcool nos ultimos anos e
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que a sidra é a segunda bebida mais procurada para o efeito’ — Bandida estreia-se ho mercado com a
sua primeira referéncia sem alcool.

Desde o nome do produto ao perfil de sabor, tudo nesta inovagéo foi pensado com irreveréncia e
provocagcao, refletindo o ADN ousado de Bandida, incluindo também a forma como a marca decidiu
lancar a sua nova bebida.

UM LANGCAMENTO QUE SEMEOU O MISTERIO NA RUA DO LIMOEIRO

P s

Sendo Bandida NOT LEMONADE Zero Alcool uma bebida que ndo é mais do mesmo e incentiva &
descoberta, o seu langamento também foi inusitado. A marca descobriu que tinha algo em comum
com a Rua do Limoeiro, em Lisboa... € ndo eram os limoes. Da mesma forma que “Rua do Limoeiro” é
uma designagao que faz crer que existe um limoeiro naquela zona, quando ndo ha nenhum, a nova
Bandida aparenta ser uma limonada, mas nao é. Ambas nao sao aquilo que parecem ser.

A Rua do Limoeiro, que se encontra em Alfama, entre a Sé de Lisboa e o Miradouro de Santa Luzia,
tornou-se no cenario perfeito para chamar a atengao da chegada de NOT LEMONADE e foialvo de uma
ativagao ao estilo da marca, que gosta de ir além do previsivel. Inicialmente de forma andnima, foram
espalhadas mensagens em diversos pontos da rua, sob a forma de cartazes, lonas e folhetos - frases
como “Limoeiro s6 no nome. E na rua, NOT?” ou “Se houve limoeiro, ja ndo mora aqui” deram inicio a
uma ‘manifestagao urbana’, que durou varios dias e rapidamente gerou conversa e especulagao.

Foi ainda colocada sinalizagao vertical junto as placas toponimicas originais que indicavam uma nova
designacao para o local: “Rua NOT LEMONADE”.

' Estes dados dizem respeito ao estudo “BEBIDAS 0.0% ALCOOL EM PORTUGAL: HABITOS, MOTIVACOES E
BARREIRAS AO CONSUMO?, cuja pesquisa foi desenvolvida pela GfK em 2026 e teve como base uma amostra
de 600 individuos, entre os 18 e os 54 anos, residentes em Portugal Continental.
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Depois de semear o mistério na Rua do Limoeiro, causar alarido entre quem ali passa e provocar
alguma agitacao nas redes sociais — gracas as partilhas dos cumplices Kiko is Hot, Carolina Torres,

Falo Muito, Mia Teixeira de Queiroz e Beatriz Bica —a Bandida saiu a rua para se declarar oficialmente

responsavel pela intervengao, que culminou com a plantacao simbdlica de um limoeiro naquela rua.
No mesmo dia, a marca anunciou nos seus canais digitais a chegada de NOT LEMONADE Zero Alcool,
fez distribuigao gratuita do novo produto na zona e decorou o icénico elétrico 28, que tem ali paragem.

“Bandida existe para despertar a curiosidade dos consumidores em relagdo as pequenas coisas do
dia-a-dia. Ndo ha nada mais quotidiano do que o nome de uma rua. Percebemos que as pessoas nunca
se tinham questionado se a Rua do Limoeiro tinha ou hdo um limoeiro — até porque existe uma grande
arvore na rua... SO ndo da limées. Como a nossa nova bebida sem dlcool também néo é o que parece
e desafia as expetativas, decidimos criar uma ativagao provocadora na Rua do Limoeiro que motivasse
conversa espontanea, gerasse suspense e desafiasse 0os consumidores a experimentarem a NOT
LEMONADE sem procurar uma definicao fechada para este produto, mas com a certeza de que vao
encontrar um 6timo sabor”, explica Martim Manoel, Responsavel de Marketing da Bandida.

Com um perfil leve, fresco e inesperado, Bandida NOT LEMONADE Zero Alcool combina a acidez
citrica do limdo com a dogura do morango, estando disponivel em formato lata de 33cl nos principais
pontos de venda, desde hipermercados, restaurantes e cafés. Este novo langamento foi pensado para
guem gosta de sair da rotina e questionar o 6bvio, surgindo para reforgar o posicionamento de Bandida
— “E se nao for mais do mesmo?”—a partir do qual a marca convida os consumidores a trocar o habitual
pelo desconhecido e a explorar novos sabores e experiéncias de consumo.

Sobre Bandida:

Bandida integra, desde 2016, o portefdlio de bebidas da Sociedade Central de Cervejas e Bebidas. Mais do que uma
sidra, frutada e gaseificada, Bandida é uma atitude, que convida ao desafio e a descoberta. Esta forma de estar na vida
é representada pelo seu icone da raposa e o seu estilo de vida ousado e criativo. A Bandida destina-se a consumidores
com mais de 18 anos que pretendam uma alternativa para os momentos de convivio entre amigos, assim como para
0S que hunca viram as costas a experimentar coisas novas e que querem explorar e partilhar o que descobrem com os
outros.


https://www.instagram.com/reel/DYpgZ0Zt2E8/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/DYsISN1IIHz/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.tiktok.com/@falomuito/video/7642386003403001121?_r=1&_t=ZG-96ZUFc3YPZY
https://www.instagram.com/reel/DYu4sa-MyAY/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/DYuIB5MoQef/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==

Informacéao a Imprensa
27 de maio de 2026

Para mais informacdes contacte:

Francisca Azenhas | +351 913 167 671| francisca.sazenhas@adagietto.pt
Marlita Carneiro | +351 919 864 332 | marlita.carneiro@adagietto.pt
Beatriz Raposo | +351 915 169 575 | beatriz.raposo@centralcervejas.pt
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